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MASTER | SHKENCAVE NE “ADMINISTRIM BIZNESI”

OBJEKTIVAT E PROGRAMIT TE STUDIMIT

Programi i studimit Master i Shkencave né “Administrim Biznesi” synon ta pajisé studentin me:

Pérgatitja e specialistéve me njohuri specifike té afté pér t& menaxhuar dhe zgjidhur problemet me
té cilat pérballen institucionet publike si Ministri apo drejtori brenda tyre, menaxhimi i Bashkive dhe
OJF-ve, et].

Pajisja e studentéve me njohuri themelore teorike dhe praktike pér marrje pérgjegjési lidhur me
kryerjen e analizave kritike dhe té afté té integrojé veprimtari komplekse né kontekstin e punés me
synim arritien performancés strategjike té organizatés.

Pérgatitia e specialistéve dhe né nivel eksperti me kompetencé té spikatur né menaxhimin e
projekteve dhe investimeve, vlerésimit té kapaciteteve prodhuese té tyre né perspektivé.

Aftésimi i studentéve né analizimin e problematikave teknike dhe ekonomiko-financiare té projekteve
dhe té cilésisé sé burimeve njerézore té afta té jené pjesé e grupit menaxhues.

Pérgatitja e studentéve pér njé karrieré me drejtim mé té specializuar né fushat “Biznes-marketing”,
me njohurité specifike mbi ményrén e funksionimit té tregjeve strategjike.

Pajisja e studentéve me aftési té specializuara pér zgjidhjen e problemeve qé nevojiten pér kérkim
dhe/ose inovacione, me géllim qé té zhvillojé njohuri dhe procedura té reja té té bérit marketing.

REZULTATET E TE NXENIT

Studentét pas pérfundimit t€ Programit t& Studimit do té jené né gjendje té:

Té demonstrojé ekspertizé né aftésité praktike dhe aspektet teorike té aplikuara né fushén e
administratés publike.

Té paragesé kompetence té spikatur profesionale né menaxhimin e aktiviteteve té institucioneve
publike, OJQ-ve, etj. dhe burimeve njerézore té kétyre institucioneve.

Té demonstrojé aftési profesionale té bazuara né njohuri té thelluara teorike pér njohjen, menaxhimin
dhe vlerésimin e kapaciteteve prodhuese té projekteve.

Té njohé hollésisht zbatimin e rregullave, ményrat e funksionimit dhe analizén e administrimit dhe
menaxhimit té projekteve.

Zgjerimi dhe thellimi i kompetencave né fushat e marketingut dhe shitjeve, analiza strategjike té
tregjeve vendase dhe té huaja.

Té vlerésojé sfidat me té cilat pérballen bizneset né treg dhe té jeté né gjendje té zhvillojé strateg;i
té géndrueshme né mjediset e marketingut duke marré parasysh teknologjiné e informacionit.

PROFILI: ADMINISTRIM PUBLIK

Té demonstrojé ekspertizé té bazuar né pérvetésimin e njohurive teorike dhe praktike né fushén e
administratés publike, politikébérjes dhe zbatimit té politikave t€ qeverisjes né nivel lokal, kombétar
dhe ndérkombétar.
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e Té njohé dhe té zbatojé njohurité bashkékohore ndérkombétare dhe shqiptare, né fushén e
menaxhimit dhe administrimit té pronés publike, népérmjet funksionimit té organizatave
ndérkombétare, organizatave kombétare dhe jofitimprurése.

e Zbatimi dhe pérdorimi i koncepteve kryesore né fushén e administratés publike.

PROFILI: MENAXHIM DHE VLERESIM PROJEKTESH

e Té demonstrojé ekspertizé pér shkak té pérvetésimit t& njohurive té thella teorike dhe praktike né
vecanti né fushén e menaxhimit, administrimit dhe vlerésimit té projekteve.

e Téjeté né gjendie té zbatojé njohurité teorike dhe praktikén bashkékohore ndérkombétare né fushén
e projektimit, planifikimit, organizimit, menaxhimit, vierésimit dhe raportimit té projekteve investuese
né biznes dhe mé gjereé.

e Té identifikojé dhe zbatojé tregues té ndryshém pér vlerésimin e kapaciteteve prodhuese dhe
financiare t& ndérmarrjeve pavarésisht nga fusha e veprimtarisé

PROFILI: MENAXHIM MARKETINGU

e Té demonstrojé ekspertizé né aspektet teorike dhe veganérisht né aftésité praktike té zbatueshme
né fushén e tregjeve, standardeve, marketingut, reklamimit dhe promovimit e;.

e Té njohé teorikisht dhe té zbatojé né praktiké reklamén, inovacionin né marketing.

e Té jeté né gjendie té analizojé operacionet né tregje té ndryshme kombétare apo ndérkombétare, té
njohé psikologjiné e konsumatoréve, té identifikojé dhe plotésojé nevojat e tyre

MUNDESITE E PUNESIMIT
Mundésité pér punésim pas pérfundimit té studimeve:

Administrator i pérgjithshém né organizata publike, private, jo fitim prurése
Analist i proceseve operacionale.
Analist tregu
Administrator né institucionet e geverisjes vendore
Administrator né sektorin e shérbimeve publike
Administrator i pérgjithshém i institucioneve kombétare ekzekutive
Drejtues né sektorin e shérbimeve té administratés publike
Drejtues né administratén publike
Drejtues ne sektorin e kostove dhe gmimeve

. Drejtues projektesh

. Ekonomist ne sektorin e administratés publike

. Hartues buxheti ne sektorin privat dhe até publik

. Hartues dhe vlerésues i plan bizneseve dhe projekteve

. Menaxher marketingu

. Menaxher né sektorin bankar
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Menaxher né sektorin e sigurimeve.

Menaxher portofoli.

Menaxher shitjesh

Menaxher i burimeve njerézore

Menaxher projekti

Menaxher investimesh

Menaxher marketingu

Menaxher reklame dhe promocioni

Sekretar i Pérgjithshém né Ministri

Specialist pér Operacionet (Drejtues i Operacioneve)
Specialist i shérbimit civil

Specialist i treguesve ekonomik (INSTAT)

Studiues dhe pérpunues i té€ dhénave ekonomiko - statistikore.
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MASTER | SHKENCAVE "ADMINISTRIM BIZNESI" 120 ECTS
Nr. Viti Sem Emertimiiléndés

A - Léndé bazé 5-10% / 12 ECTS/ 2 léndé
1 | 1-2 Metoda kérkimi né biznes

B - Léndé karakterizuese 50-60%/60 ECTS

1 | 1 Marketing strategjik
Menaxhim Cilésie
Komunikimi, etika dhe lidershipi né organizaté
Menaxhim operacionesh dhe sistemesh informacioni
Menaxhim financiar
Menaxhim strategjik
Menaxhimi strategjik i burimeve njerézore
Menaxhim inovacioni
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C - Léndé ndérdisiplinore ose Integruese 12-20% / 18 ECTS

Profili I Menaxhim Marketingu

1 Il 2 Marketing shérbimesh

2 | 2 |Marketing Ndérkombétar

3 Il 1 |Komunikimi marketing i integruar
Profili Il: Administrim Publik

1 Il 1 |Menaxhimi i Shérbimeve Publike

2 Il 2 |Prokurim publik

3 | 2 |Vlerésimii politikave publike
Profili Il Menaxhim dhe Vlerésim Projektesh

1 | 2 |Aftesi Manaxheriale

2 Il 1 |Menaxhim dhe vlerésim projektesh

3 Il 2 Vlerésim ekonomik projektesh

D- Léndé plotésuese/ 10% /12 ECTS
1 Il | 1-2 |Praktiké / internship

E - Detyrime pérmbyliése 10-15%/18 ECTS
1 Il | 1-2 [Punimi Diplomés

Totali
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