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BACHELOR NE “KOMUNIKIM”

OBJEKTIVAT E PROGRAMIT TE STUDIMIT
Ky program synon té pajisé studentét me njohurité dhe kompetencat kryesore né studimet e komunikimit,

teorité dhe praktikat gé lidhen me studimin e medias dhe marrédhénieve publike. Studentét aftésohen té
analizojné né ményré kritike pushtetin dhe praktikat e medias, géndrimet etike dhe kulturore gé lidhen
me praktikat bashkékohore té komunikimit né shoqéri, dhe té demonstrojné njohuri té thella té
marrédhénieve publike ose gazetarisé, medias digjitale, marketingut dhe reklamés.

REZULTATET E TE NXENIT
Né pérfundimin me sukses té kétij programi, studenti do té jeté i afté:

+ Té njohé bazat konceptuale té disiplinés me implikime teorike, kritike dhe etike.

+ Té pérdoré informacionin dhe kérkimin metodologjik né studimin e komunikimit.

« Té aplikojé bazat dhe metodat e komunikimit né kontekste té aplikuara profesionalisht.

« Té demonstrojé kompetencé né aktivitetet e komunikimit t& aplikuar duke projektuar dhe kryer
aktivitete komunikimi dhe shkrime akademike.

+ Té pérgatisé prezantime efektive gojore pér njé séré temash né mjedise publike.

+  Té krijojé mesazhe té pérshtatshme pér audiencén, géllimin dhe kontekstin, dhe t'i analizojé ato.

+  Té kuptojé dhe analizojé diskursin publik.

PROFILI: GAZETARI
* Té kryejé hulumtime dhe intervista gazetareske.

* Té pérgatisé pérmbajtje pér mediat e lajmet.

+ Té pérdoré teknologjiné e pérshtatshme pér mediumin.

« Té hartojé njé shuméllojshméri té pérmbajtjeve sé medias, duke pérfshiré lajme, njoftime pér shtyp dhe
shkrime reklamash, duke ndjekur praktikat dhe standardet kontekstuale gazetareske.

PROFILI: MARREDHENIE PUBLIKE
« Té kuptojé disiplinén e marrédhénieve publike dhe ¢éshtjet e saj kryesore.

«  Té krijojé dhe analizojé pérmbaitje té pérshtatshme pér audiencén, géllimin dhe kontekstin.
+ Té hartojé njé shuméllojshméri té pérmbajtjeve té medias, duke pérfshiré lajme, njoftime pér shtyp
dhe shkrime reklamash, duke ndjekur praktikat dhe standardet kontekstuale gazetareske.

PROFILI: MARKETING
* Té kuptojé njé kompani dhe aktivitetet e saj té komunikimit t& marketingut.

+ Té pérdoré njé séré mediash dhe metodash né dispozicion té marketuesve.
+ Té demonstrojé njé kuptim gjithépérfshirés té teorive dhe koncepteve té€ komunikimit t& marketingut.
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MUNDESITE E PUNESIMIT

Té diplomuarit né kété program studimit kané mundési té€ punésohen si:

+ Specialist komunikimi né institucione kombétare dhe ndérkombétare.

+ Specialist komunikimi né organizata jogeveritare.

+ Zédhénés ose konsulent pér komunikimin dhe marrédhéniet me publikun.
+ Specialist i Marrédhénieve me Publikun.

+ Gazetar/ reporter né mediat e shkruara dhe digjitale, televizion, radio, etj.
+ Organizues/ menaxher aktivitetesh.

+ Ekspert komunikimi né media.

* Analist i céshtjeve t& komunikimit dhe marrédhénieve publike.

* Analist i céshtjeve t& medias.

* Analist i céshtjeve té& marketingut.

+ Specialist marketingu né kompani private biznesi.

* Hulumtues né fushén e studimit t& komunikimit.

* Hartues dhe koordinator projektesh.

* Konsulent i komunikimit prané institucioneve shtetérore dhe né organizatat jogeveritare.
* Moderator né media audiovizive, podcast, etj.



Universiteti QAA

Europian i
T H - Institution accredited
I r a n e s European University of Tirana

Valid 12/2022 -12/2027

maiora premunt / gjéra té médha na presin

BACHELOR "KOMUNIKIM" 180 ECTS

Nr. ' Viti Sem Emriiléndés ECTS

A - LENDE BAZE/ 15% - 20%/ 32 ECTS

I 1 Hyrje né filozofi

Hyrje né sociologji

Hyrje né psikologji

Shkrim akademik dhe Metoda Kérkimi
Hyrje né ekonomi
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B - LENDE KARAKTERIZUESE/ 50% - 55%/ 97 ECTS
| Hyrje né komunikim

i Komunikim ndérkulturor

Teorité e komunikimit

Histori Arti dhe Komunikim Pamor
Gjuhé shqipe

Marrédhénie publike

E folura né publik

Hyrje né shkenca politike

Bazat e semiotikés

Hyrje né analizé ligjérimi

Estetike

Bazat e marketingut

Komunikim politik

Komunikim organizativ
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C - LENDE NDERDISIPLINORE/INTEGRUESE/ 12% - 15%/ 24 ECTS

PROFIL I: MARREDHENIE PUBLIKE

1 Il Praktikum i Marrédhénieve Publike
2 Etike

3 Reklama

4 Il Shkrim Editim Informacioni
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PROFIL II: GAZETARI

1 Il Shkrim Editim Informacioni
2 Bazat e Multimedias

3 Teknikat e skenarit

4 Fotografia
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PROFIL IV: MARKETING

1 1 E- shérbimet 6
Parimet e kérkimit té tregut 6
Parimet e shpérndarjes dhe shitjes 6
Sjellie konsumatore 6
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D - LENDE PLOTESUESE/ 10% - 15%/ 18 ECTS

I 1 Anglisht 9
Bazat e informatikés 4
Hartim dhe menaxhim projektesh 6
Statistiké 6
Historia Bashkékohore 6
Praktiké dhe zhvillim karriere 5
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E - DETYRIME PERMBYLLESE/ 3% - 5%/ 7 ECTS
1 Il 2 Punimiidiplomés/ Provimi Pérgjithshém Pérfundimtar 7
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